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КЕЙС № 1 «СПА-САЛОНЫ» (1).

(Решение УФАС по Республике Хакасия от 06.10.2021 г. по делу №019/01/14.6-468/2021, 

нарушение ч. 2 ст. 14.6 ЗоЗК)

Институт конкурентной политики и регулирования рынков

VS



КЕЙС № 1 «СПА-САЛОНЫ» (2).

➢ Отдельные вопросы носили субъективно-оценочный характер, которые 

основываются на восприятии данной информации каждым индивидуумом 

(потенциальными потребителями услуг) в отдельности;

➢ Разрешение ситуаций, связанных угрозой смешения сравниваемых товарных знаков и 

обозначений, осуществляется на основании именно оценки вероятности смешения. 

(пункт 7 приказа ФГБУ ФИПС от 20 января 2020 г. № 12 «Об утверждении Руководства по осуществлению 

административных процедур и действий в рамках предоставления государственной услуги по государственной 

регистрации товарного знака, знака обслуживания, коллективного знака и выдаче свидетельств на товарный знак, знак 

обслуживания, коллективный знак, их дубликатов».,)
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КЕЙС № 1 «СПА-САЛОНЫ». РЕЗУЛЬТАТЫ ОПРОСА .
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КЕЙС №2 «КОТ НА БИЛБОРДЕ». СУТЬ ДЕЛА .

➢ Какая связь между кошкой и жилым 

комплексом?

➢ Слоган «Для ценителей комфорта» может 

вызвать некое ущемление у людей, которые 

не покупают квартиры в данном комплексе. 

Институт конкурентной политики и регулирования рынков

(Определение о прекращении производства по делу от 24.12.2020 № 002/05/5-2222/2020, 

ч. 6 и 7 ст. 5 и ч. 7 ст. 28 Закона о рекламе)



КЕЙС №2 «КОТ НА БИЛБОРДЕ». РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ (1).

Институт конкурентной политики и регулирования рынков

➢ Лексико-семантический анализ: отсутствие нарушений общепринятых норм или принципов поведения в 

обществе с точки зрения морали и нравственности 

– не  относится к непристойным.

➢ Результаты соц.опроса. 90% опрошенных потребителей: 

– реклама не содержит непристойные и (или) оскорбительные образы, сравнения, выражения, не может кого-

либо оскорбить;

– не  чувствуют себя ущемленными при просмотре данной рекламной информации.



КЕЙС №2 «КОТ НА БИЛБОРДЕ». РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ (2). 

ВЫВОДЫ.
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КЕЙС №3 «РЕКЛАМА СЕРВИСА ДОСТАВКИ СУШИ 

И РОЛЛОВ»

Институт конкурентной политики и регулирования рынков

➢ Суть и обстоятельства дела.

По телевизору в программе «Новости» в одном из регионов РФ транслировалась реклама по доставке суши и 

роллов без каких-либо указаний ограничения по возрасту.

Оценка обстоятельств, свидетельствующих о наличии или отсутствии признаков нарушения положений 

Закона о рекламе (часть 6 статьи 5 Закона о рекламе) и Закона о государственном языке.

(Решение УФАС по Республике Бурятия по делу № 003/05/5-834/2021 от 27 октября 2021 г.)                                        



КЕЙС №3 «РЕКЛАМА СЕРВИСА ДОСТАВКИ СУШИ 

И РОЛЛОВ». РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ (1).

Институт конкурентной политики и регулирования рынков



КЕЙС №3 «РЕКЛАМА СЕРВИСА ДОСТАВКИ СУШИ 

И РОЛЛОВ». РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ (2).

Институт конкурентной политики и регулирования рынков
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Словесное обозначение «Ёбидоёби» (изображение ниже) содержит непристойные выражения (слова, 
которые нарушают общепринятые нормы и принципы поведения в обществе с точки зрения морали и 

нравственности ).
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Словесное обозначение «Ёбидоёби» содержит оскорбительные выражения.
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Словесное обозначение «Ёбидоёби» относится к бранным словам (нецензурным словам, словам и выражениям, 
которые используются в качестве ругательств или оскорблений).
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